Frischer Wind an der Mosel

eit einem guten halben Jahr steht Josy

Gloden als Verwaltungsratsprisident
an der Spitze der Winzergenossenschaft
DOMAINES VINSMOSELLE. KACHEN
hat mit ihm tiber die Chancen und Heraus-
forderungen der genossenschaftlichen Arbeit
im Weinbau gesprochen.

Die Leidenschaft fiir den Weinbau wurde Josy Gloden bereits mit in
die Wiege gelegt. Seit Generationen ist die Familie im Weinbau an
der Mosel titig —Vater Vic Gloden war 1966 Griindungsmitglied der
Genossenschaft. Als diplomierter Ingenieur in Weinbau & Onologie
tritt Josy in die Fufstapfen des Vaters im elterlichen Betrieb. Nebenbei
ist er auch Président der technischen Kommission von Domaines
Vinsmoselle. ,,Ich wurde in die Weinwirtschaft hineingeboren und
sehe mich als Botschafter des Weinbaus an der Mosel*, so Josy Gloden.
Besonders am Herzen liegt ihm die genossenschaftliche Idee, die den
Winzern zahlreiche Vorteile bringt. Neben der Abnahmegarantie fiir
die Trauben stehen den Winzern Top-Onologen als Berater zur Seite.
Fiir die Verarbeitung der Trauben stehen der genossenschaftlichen
- Kellerei neben erfahrenen Kellermeistern modernste Anlagen zur
- Verfiigung, die sich der einzelne Winzer oft nicht leisten kann.
- ,Wesentlich zur Qualitit unserer Weine tragt auch das breite
" Spektrum unserer Lagen von Schengen bis Wasserbillig bei. Wir
- konnen Lagenweine an Supermirkte liefern, wobei die Endkunden
-~ sicher sind, ein top Produkt zu erstehen, egal wo sie einkaufen. Wir
~ haben aber auch echte Rarititen und Kleinstlagen im Keller liegen
- und vertreiben diese dann in unseren eigenen 5 Vinotheken an der
- Mosel und in Luxemburg-Stadt.*
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MARKETING IM FOKUS

,Gemeinsam sind wir starker als alleine,
insbesondere mit Blick auf die Vermarktung
unserer Weine.“ Genau hier sieht Gloden
die grofte Herausforderung der Zukunft:
SWir
Qualitit an Crémants und Weinen, was

produzieren eine hervorragende
die zahlreichen auch
Die Moselweine haben seit Jahren weltweit einen sehr guten Ruf
und werden gehyped. Wir beobachten, dass der Trend anhalt: Wir

gelten mittlerweile als Spezialisten fiir Pinots und unsere Rieslinge

internationalen Auszeichnungen belegen.

haben einen sehr hohen Wiedererkennungswert. Aber auch hier in
Luxemburg haben wir noch grofies Potential. In den letzten Jahren
ist die Bevolkerung stark gewachsen und wir mochten jeden in
unsere Vinotheken zur Weinverkostung einladen, um sich von
unseren exzellenten Weinen iiberzeugen zu lassen. Es gibt einen
klaren Trend, Produkte aus der Region zu konsumieren.”

,In diesem Sinne werden wir auch unsere Marketingstrategie
auslegen. Des Weiteren wird auch in die Entwicklung neuer
Produkte investiert. Im Weinbau wird das Rad nicht neu erfunden,
aber wir experimentieren wieder mit alten Produktionsverfahren,
wie beispielsweise dem Holzfass, um den Charakter der Moselweine
noch stirker in den Fokus zu riicken. Back to the roots!“ Gloden
blickt optimistisch in die Zukunft der Vinsmoselle: ,Wenn wir es
schaffen, unsere exzellenten Produkte noch besser im Markt zu
positionieren, wird sich dies fiir alle auszahlen - unsere Kunden und
die Genossenschaft.”
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